TENDANCES DE CONSOMMATION DANS LE MONDE

Pourcentage des consommateurs estimant que hien choisir son
alimentation est UN ENGAGEMENT SOCIETAL
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Ces résultats sont issus de |'Etude Kantar Food
360, étude internationale menée online en parte-
nariatavec le SIAL Paris tous les 2ans depuis 2012.
11 pays sont concernés : France, Grande-Bre-
tagne, Espagne, Allemagne, USA, Russie, Chine,
les pays du Moyen Orient, ['Asie du Sud Est (In-
donésie et Malaisie] et deux nouveaux pays que
sont U'Inde et Ultalie. Cette étude a été menée
avant confinement, excepté pour Ultalie, la Chine
et l'Inde.



